Séme CVC'@ / Msa 2 MANAGEMENT
SECTORIEL

Management de la culture et des médias

» Objectif du programme

Former des personnes capables : » de construire un plan marketing pour

) S . les différents produits des secteurs culturels,
» d'analyser une situation professionnelle

pour en batir une stratégie de développement, > dCISél\"Oll' ﬁ_crcrllciﬁ priorités, les risques

. et les contlits de I'équipe.

» de mettre en ceuvre un plan d'action ted } L.
et son discours dans le domaine culturel, Les cours sont dispensés par des professionnels.

Ils transmettent leur expérience au travers

» de maitriser au sein de ses équipes de leur enseignement

l'information et les changements, o
Ils sont ou ont été dirigeants ou consultants
aupres d’entreprises.

» de trouver les financements d’un produit
culturel,

Finalité professionnelle

Gérer et développer un projet
dans le secteur de la Culture

MANAGEMENT GENERAL o Les enjeux de la télévision @ La presse magazine et des médias.
o Fonctionnement de l’entlepn'se - Le paysage audiovisuel frangais ; - Les féminins, les news, la presse TV ; .
- Notions juridiques, fiscales - Finapg(a_ment.s et chaines - Abonnement et yente au numeéro ; PUblIC
et sociales dye 1e|§wswon o - Les web-magazines. - -
- Systémes dorganisation - L'environnement juridique. Etud\antsln ayant pas ou peu
- Environnement et positionnement. Téléréalicé ENVIRONNEMENT CULTUREL de connaissances en mgrketmg, .
& et Ol Uen g:eemp‘;ede rocucton démisson. e Le Ministére de la Cul en économie et en gestion et titulaires
® Approche marketing > O S T TS de matrise ou master (ou DEA, DESS)
- Concepts marketing ; . . et de la Communication . itai tiere littérai
- Notion de marché : ¢ Economie de la radio “Histoire : universitaire en matiére littéraire
- Connaissance du marché ; - Les différents supports ; - Missions et domaines d’intervention ; ou économique (AES, MSG, MST....),
- Les actions ; - Géneralistes et musicales ; - Son réle dans la vie culturelle frangaise. diplomés d'écoles de management.
- Le plan Marketing. - Lamesure d’audience ; N o
- Lémergence des web radios .. Au-dela de la formation initiale,
. ' ® Protection intellectuelle la motivation pour le secteur culturel
o Finance pour Manager - Droit d'auteur, protection des ceuvres ; 18 clé de Ia réussit
- Evaluationd une activité économique ; ECONOMIE DU SPECTACLE VIVANT - Contrefagqn et plagiat » est la cle de la reussite.
- Le compte de résultats, budget = — dans I'environnement numérique. , ,
et trésorerie. o Economie du théitre Metiers vises
- Théatres privés ; En 1 bcé
., ) ) ® Entreprise et mécénat
© Management de la qualité - Compagnies, centres dramatiques et | e mécénat en France ; = Responsable éditorial
- Impératifs de qualité ; théatres nationaux ; - Environnement juridique ; iovi
- La qualité totale ; - La gestion d’'un théatre au quotidien. - Role de I'Admical ; = BdeliC’[eu(; audlwlovwfue\
- La démarche qualité ; L\ - Pratiques entrepreneuriales. = Ireq eur . ©Co ec, \E)ﬂ
- Démarche de certification. o Spectacle et événement = Gestionnaire de théatre
- Comment monter et produire un . = Attaché de Presse
. spectacle ? MEDIAS . . .
MANAGEMENT ET EDITION - Intermittents du soectade : = - = = Editeur ou diffuseur de musique
& : o Techniques rédactionnelles i :
e Processus éditorial ~ Plateau ; b = Responsable marketing de musée
PR p we . L.
- Les différentes étapes depuis le choix - Organisation de tournées. - Blogs et réseaux sociaux = Chef de projet mecenat
du manuscrit jusqu’a I'impression ; . . dans 'univers culturel ©
_ Les métiers de Fédition. ¢ Economie de la musique oS : I L :
- Autoproduction et diffusion ; BeauaweD consell d orlentatlon
ole marketmg de Iédition ) Id_?fs Srgetlers BNV G CRETE ] Stmtégie de communication Jack BAKERMAN
. " i iffuseur ; " i
ole joeigesicitqtosh - Edition phonographique ; - Ciblage et médias ; 6
- La distribution du livre ; T en'(gux du%v e’; B - Objectifs de la marque Responsable du 3¢™ cycle
- Collectﬁns originales et collections ! ' et communication ; - Ecole Supérieure de Communication
de poche. - GRP et exemples de campagnes. Publicitaire.
o La diffusion du livre SIS EIASTHES o Relations Publiques - Administrateur,
- Le role des librairies ; - L Iﬁs musetqs PUbllCS, - - Lobbying et Relations Publiques ; - Ancien Responsable Communication,
- Le prix unique dulivre ; - VIUSGES nationaux, MUSCEs Classes - Le réle particulier des Relations - Directeur pédagogique.
- La diffusion numérique des ceuvres etcontrolés ; Presse.
écrites. - Collections temporaires Guillaume KRAFFT
et permanentes ; o Publicité Président du GESCEP
5 R ! " - Président du GESCEP,
] Retouche del 1mage Lelipencenandineapesiion - Réle économique, culturel et social ; Membre de PACEM (Associati
- Apprentissage d'un logiciel de , , ~Création: - Membre de I'ACEM (Association ‘
retouche de limage ; O Marche_ de l'art - Médiaplanning. des Chefs d’Entreprise de Marne-la-Vallée).
- Travail autour de la photo. - Les galeries ; o ) .
- Encheres et commissaires priseur;  TECHNIQUES ET PRATIQUES Yves-Marie de BOISBRUNET
ECONOMIE AUDIOVISUELLE - Visite d'une salle des ventes. AUDIOVISUELLES - Doctorat en Sciences Humaines,
- o Script - Ecrivain et professeur.
oLes ﬁnancements ducinéma pgessg o Story board
-Lerdle duCNC; oh Te d
- Les SOFICA ; e La presse quotidienne, ¢ lounage d'un court
- Les financements privés ; réglona.le ?P R) metrage
- Les regles de production. et nationale ( QN) o Montage
., . . - La presse d'information ;
o Cinéma et Communication - Le réle de la régie publicitaire ;
- Le placement de produits au cinéma - Les gratuits ;
etala télévision ; - LesNMPP;
- Enjeux marketing et créatifs. - Lerole de 'OJD.
!

Le descriptif des cours ci-dessus est susceptible d étre modifié pour mieu: répondre aux évolutions du monde professionnel. 19 ISEAM e Marne-la-Vallée - Paris
Pour plus d’informations, se reporter i notre site Internet www.iseam.eu



